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COME STRUTTURARE UN PIANO EDITORIALE EFFICACE COMPRENDENDO LE EVOLUZIONI DEI SOCIAL MEDIA

Mi presento

Giuliana Curato

Lavoro nel digital dal 2018 e sono Social media manager e 

content creator.

Mi occupo della progettazione di piani di comunicazione, 

realizzazione e gestione di piani editoriali nonché 

dell’ideazione e creazione dei contenuti declinati per le 

diverse piattaforme in base ai dati.

/giulianacurato 

https://www.linkedin.com/in/giulianacurato/
https://www.linkedin.com/in/giulianacurato/
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2.3 Piattaforme e formati
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Quali canali e quali formati per ogni piattaforma?

https://www.facebook.com/ https://www.tiktok.com/it-IT https://www.instagram.com/ 

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.facebook.com/
https://www.tiktok.com/it-IT
https://www.instagram.com/
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CAROSELLI – Instagram

https://www.instagram.com/p/CstQ
-rgOr4X/?igshid=MzRlODBiNWFlZA
%3D%3D

https://www.instagramcom/p/
CnOwR4PODpp/?igshid=Ym.My
MTA2M2Y%3D 

https://www.instagram.com/p/Cs1FDu5
qEMb/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3
D

https://www.instagram.com/p/CrydrX
ANFgJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D
%3D 

https://www.instagram.com/p/CstKB
Dgso7k/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3
D%3D

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.instagramcom/p/CnOwR4PODpp/?igshid=Ym
https://www.instagramcom/p/CnOwR4PODpp/?igshid=Ym
https://www.instagram.com/p/CnOwR4PODpp/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CnOwR4PODpp/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CrydrXANFgJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CrydrXANFgJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CrydrXANFgJ/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
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I caroselli sono un ottimo formato 
per IG (stanno prendendo piede 
anche su TIK TOK in formato 
fotografico). Possono essere 
sfruttati anche per Facebook 
trasformandoli in slideshow oppure 
utilizzando i layout che la nuova 
esperienza delle Pagine mette a 
disposizione. 

CAROSELLI
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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I caroselli sono un ottimo formato 
per IG (stanno prendendo piede 
anche su TIK TOK in formato 
fotografico). Possono essere 
sfruttati anche per Facebook 
trasformandoli in slideshow oppure 
utilizzando i layout che la nuova 
esperienza delle Pagine mette a 
disposizione. 

CAROSELLI – Facebook
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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I caroselli sono un ottimo formato 
per IG (stanno prendendo piede 
anche su TIK TOK in formato 
fotografico). Possono essere 
sfruttati anche per Facebook 
trasformandoli in slideshow oppure 
utilizzando i layout che la nuova 
esperienza delle Pagine mette a 
disposizione. 

CAROSELLI – Facebook
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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CAROSELLI
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.socialmediatoday.com/news/TikTok-Adds-Photo-Mode-for-Still-Images-Longer-Video-Captions/633663/ 

https://www.socialmediatoday.com/news/TikTok-Adds-Photo-Mode-for-Still-Images-Longer-Video-Captions/633663/
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TIPOLOGIA VIDEO per le varie piattaforme (alcuni esempi)

Greenscreen: 
https://www.instagram.
com/p/Cmt2wTEB-XW/

3 cose/consigli/modi di… 
https://www.instagram.com
/reel/CmWTmwGN_VB/?igs
hid=YmMyMTA2M2Y%3D

meme: 
https://www.instagram.co
m/p/CneQYfyLgH3/

Chat simulata: 
https://www.instagram.co
m/p/CmyawoGBXQJ/ 

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.instagram.com/p/Cmt2wTEB-XW/
https://www.instagram.com/p/Cmt2wTEB-XW/
https://www.instagram.com/reel/CmWTmwGN_VB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CmWTmwGN_VB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CmWTmwGN_VB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/p/CneQYfyLgH3/
https://www.instagram.com/p/CneQYfyLgH3/
https://www.instagram.com/p/CmyawoGBXQJ/
https://www.instagram.com/p/CmyawoGBXQJ/
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TIPOLOGIA VIDEO TikTok
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

Tutorial:

Sono contenuti che si legano a un hashtag molto di tendenza su Tik Tok, ovvero  
#imparaconTikTok. 
Video molto veloci e con lo scopo di essere contenuti utili e informativi.

Backstage / dietro le quinte

Contenuti molto utili per i brand poiché consentono all’utente di instaurare un legame “umano” 
con l’azienda e sentirsi più vicini ad essa. 

Comedy:

Obiettivo di questo contenuto: intrattenere l’utente. Durata: anche oltre 13-15 secondi.
I contenuti comedy hanno condivisioni elevate poiché l’utente tende a condividere di più 
contenuti allegri.
Inoltre, questo contenuto può incentivare la viralità e la notorietà del brand/profilo.
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TIPOLOGIA VIDEO TikTok
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

Informazione:

Contenuto utile per la divulgazione di determinati argomenti. Tendenzialmente, hanno una 
durata che può  superare quella media ma, nonostante ciò, non perdono la caratteristica 
principale della piattaforma ovvero catturare l’attenzione dell’utente nei primi secondi iniziali 
(ad esempio utilizzando l’effetto zoom, ponendo domande, inserire parole e gesti stravaganti 
e/o ricorrenti)

Balletti e Lip Sync: 

Il lip sync (interpretare canzoni o parlato) sono quei contenuti che maggiormente 
rappresentano la piattaforma ma ultimamente stanno lasciando il posto a balletti e trend.

I trend, infatti, sono un tipo di contenuto che si presta benissimo all’aspetto creativo che aiuta 
brand e utenti a raggiungere più facilmente il proprio pubblico. 
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Reel
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.instagram.com/reel/CoC
1qRbA6Hd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3
D

https://www.instagram.com/reel/Cqd
Q1L1IM_F/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3
D

https://www.instagram.com/reel/CqL
sCeaI4mL/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3
D

https://www.instagram.com/reel/CqV
K8XpoqmM/?igshid=YmMyMTA2M2Y%
3D

https://www.instagram.com/reel/CoC1qRbA6Hd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CoC1qRbA6Hd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CoC1qRbA6Hd/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqdQ1L1IM_F/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqdQ1L1IM_F/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqdQ1L1IM_F/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqLsCeaI4mL/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqLsCeaI4mL/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqLsCeaI4mL/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqVK8XpoqmM/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqVK8XpoqmM/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CqVK8XpoqmM/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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TikTok
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.tiktok.com/@giallozaffer
ano/video/7161751186868063494?_r=1
&_t=8b9hPsTzKFi 

https://www.tiktok.com/@olgaarment
opsy/video/7194800797157166341?_r=1
&_t=8b9hfPKUvbx 

https://www.tiktok.com/@chrys.bey/
video/7154049296621522181?_r=1&_t=
8b9hUACViS6 

https://www.tiktok.com/@khaby.lame
/video/6996304201194196229?_r=1&_t
=8b9hdgf0fWH 

https://www.tiktok.com/@giallozafferano/video/7161751186868063494?_r=1&_t=8b9hPsTzKFi
https://www.tiktok.com/@giallozafferano/video/7161751186868063494?_r=1&_t=8b9hPsTzKFi
https://www.tiktok.com/@giallozafferano/video/7161751186868063494?_r=1&_t=8b9hPsTzKFi
https://www.tiktok.com/@olgaarmentopsy/video/7194800797157166341?_r=1&_t=8b9hfPKUvbx
https://www.tiktok.com/@olgaarmentopsy/video/7194800797157166341?_r=1&_t=8b9hfPKUvbx
https://www.tiktok.com/@olgaarmentopsy/video/7194800797157166341?_r=1&_t=8b9hfPKUvbx
https://www.tiktok.com/@chrys.bey/video/7154049296621522181?_r=1&_t=8b9hUACViS6
https://www.tiktok.com/@chrys.bey/video/7154049296621522181?_r=1&_t=8b9hUACViS6
https://www.tiktok.com/@chrys.bey/video/7154049296621522181?_r=1&_t=8b9hUACViS6
https://www.tiktok.com/@khaby.lame/video/6996304201194196229?_r=1&_t=8b9hdgf0fWH
https://www.tiktok.com/@khaby.lame/video/6996304201194196229?_r=1&_t=8b9hdgf0fWH
https://www.tiktok.com/@khaby.lame/video/6996304201194196229?_r=1&_t=8b9hdgf0fWH
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STRUTTURA VIDEO

Composta da 3 elementi:

- angolo
- trigger
- storyboard

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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STRUTTURA VIDEO - esempio
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

FORMAT      ANGOLO                TRIGGER          STORYBOARD

3 modi di… Curare l’orchidea

Prendersi cura 
delle piante 
esotiche in 
appartamento

. Radici orchidea secche

. Orchidea in salute e fiorita
Radici dell’orchidea 
in primo piano 
secche; panoramica 
elementi necessari 
per pulire le radici e 
travasare l’orchidea; 
orchidea in salute

orchidea ben tenuta 
in salute; mostrare 
tutti i passaggi da 
effettuare per 
tenerla sempre in 
vita e curata. 
Persona felice della 
sua orchidea
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CHECKLIST DIFFERENZE E A COSA FARE ATTENZIONE:

Durata dei video: TikTok consente di caricare video di durata massima di 10 minuti, mentre Instagram consente di 
caricare video di durata massima di 90 secondi ma è possibile caricare anche video più lunghi utilizzando la modalità di 
pubblicazione “post”

Funzioni di editing: TikTok ha una vasta gamma di funzioni di editing come filtri, effetti speciali, adesivi e testo, mentre 
Instagram ha meno opzioni di editing, ma ha una maggiore integrazione con altre app di editing video come Lightroom, 
VSCO e Snapseed.

Audio: TikTok ha una libreria audio incorporata dove gli utenti possono scegliere tra una vasta gamma di canzoni e suoni, 
su Instagram gli utenti (specie se profili business) hanno molta meno scelta.

Formato video: TikTok è principalmente orientato a video verticali, mentre Instagram supporta sia video orizzontali che 
verticali. ATTENZIONE:  se editiamo i video fuori dalle piattaforme, teniamo in considerazione che caricandoli le 
piattaforme stesse ne riadattano le dimensioni. Prima di pubblicare perciò prestiamo attenzione a come verrà visualizzato 
il video per evitare sovrapposizioni di testi. 

Funzioni di condivisione: TikTok ha una funzione di "duetto" che consente agli utenti di creare video insieme, mentre 
Instagram non ha una funzione simile, ma gli utenti possono condividere i propri video su altre piattaforme come 
Facebook, Twitter, e TikTok. 

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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DIMENSIONI e SPAZI Reel e TIKTOK 

TIKTOK REEL

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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CHI FA I VIDEO?

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

…in alternativa:
COLLABORAZIONI
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L'influencer marketing vedrà una 
crescita significativa nel 2023 con il 
17% dei marketer che pianificano di 
investire in esso.

Inoltre, il 90% dei marketer che 
utilizzano video in formato breve 
aumenterà o manterrà il proprio 
investimento l'anno prossimo e il 21% 
dei professionisti del marketing 
prevede di sfruttare i video in formato 
breve per la prima volta nel 2023

Fonte: HubSpot

I dati dell’Influencer marketing del 2023
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://blog.hubspot.com/marketing/hubspot-blog-marketing-industry-trends-report
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2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

Diverse possibilità…
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Ambassador

Come dice il nome stesso è l’ambasciatore del brand.

Si tratta di una persona che ha il compito di promuovere il brand e stimolare 

l’acquisto di un servizio o prodotto.

Deve essere molto informato sul nostro brand e su ciò che proponiamo e deve 

avere un ruolo primario all’interno del (o dei) canale che utilizziamo nella 

nostra strategia. La particolarità di questa figura è che svolge il suo ruolo di 

portavoce in modo del tutto naturale, senza imposizioni né regole fisse da 

seguire. 

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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Influencer

Influencer: “chiunque abbia il potere di influenzare le decisioni di acquisto degli 

altri a causa della sua autorità, conoscenza, posizione o rapporto con il suo 

pubblico”.

Sono persone che si sono costruite una community su un argomento specifico 

e pubblicano regolarmente post sui loro canali, generando un grande seguito 

di persone che prestano molta attenzione ai loro punti di vista e suggerimenti.

Possono creare tendenze e incoraggiare i loro seguaci ad acquistare i prodotti  

o servizi che promuovono.

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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Influencer: in base ai follower

Mega-Influencer : hanno più di 1 milione di follower su almeno una 
piattaforma social.

Macro-Influencer: numero di follower compreso tra i 40.000 e il milione.

Micro-influencer: tra i 1.000 e i 40.000 follower.

Nano-influencer: il più recente tipo di influencer. In molti casi, hanno 
pochi seguaci ma saranno follower molto interessati e partecipi. 

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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Creators

I creator sono utenti appassionati e/o professionisti che realizzano 

contenuti digitali per intrattenere e informare follower e persone su 

determinati argomenti (anche diversi tra loro, non sono infatti 

necessariamente legati ad una sola nicchia).

Il loro obiettivo è quello di stimolare i propri seguaci (e non) a 

condividere post e video, a mettere Like, realizzando contenuti sempre 

più coinvolgenti e interattivi.

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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Come trovarli? 

Strategia #supplied

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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esempio #supplied

https://www.instagram.com/carmela_giustino
/ 

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://www.instagram.com/carmela_giustino/
https://www.instagram.com/carmela_giustino/
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Ricerca per hashtag su Instagram

Es. #sneakers  

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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Ricerca per hashtag su

Tik Tok Discovery 

Es. Consigli viaggi

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven
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2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

Ricerca per hashtag su

Tik Tok Discovery 

Es. Consigli viaggi
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CreatorMarketPlace

2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

https://creatormarketplace.tiktok.com/ 

https://creatormarketplace.tiktok.com/
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MAIL 

Come richiedere una collaborazione
2.3 Piattaforme e formati
2. Strategie di contenuto data driven

DM (IG)

Contattiamoli tramite email o direct message su Instagram. Andiamo dritti al sodo. Non 
perdiamo tempo ma spieghiamo subito il motivo per cui li stiamo contattando e 
invitiamoli a sentirci tramite mail o telefonicamente. 
Per rendere professionale e “credibile” la nostra richiesta, possiamo inserire link di 
presentazione della nostra attività/prodotto (anche un breve video informativo è 
consigliato).  
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3. Attività di monitoring
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3.1 Brand Performance
3. Attività di monitoring
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Due possibilità: pubblico nuovo e retargeting

3.1 Brand Performance
3. Attività di monitoring
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AUDIENCE INTERNE A FACEBOOK

3.1 Brand Performance
3. Attività di monitoring
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3.1 Brand Performance
3. Attività di monitoring
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CAMPAGNA AD SET CREATIVITÀ

3.1 Brand Performance
3. Attività di monitoring
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3.1 Brand Performance
3. Attività di monitoring
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3.2 Monitoraggio organico
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INSIGHT

Dobbiamo analizzare l’andamento quotidiano dei 
nostri profili e dei singoli contenuti in modo da avere 
un quadro chiaro nel tempo di ciò che funziona e cosa 
invece possiamo migliorare.

Possiamo utilizzare sia gli strumenti messi a 
disposizione all’interno delle app o dei tools esterni.

A mio avviso, anche se usiamo tools esterni per il 
monitoraggio, utilizzare gli insight nativi di ciascuna 
piattaforma ci permette di analizzare e salvare i dati 
in modo più preciso consentendoci, inoltre, di 
effettuare confronti tra i dati restituiti. 

3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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Tools 

Iconosquare

Hootsuite

SocialInsider

Socialbakers (ora Emplifi.io)

Sprout Social

Hubspot

3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Facebook 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Facebook 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Facebook 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Facebook 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Facebook 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT Instagram 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT TikTok 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT TikTok 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT TikTok 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT TikTok
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring
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INSIGHT TikTok 
3.2 Monitoraggio organico
3. Attività di monitoring



GRAZIE!


