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Come strutturare un piano editoriale
efficace comprendendo le evoluzioni dei
social media [Parte 2]

Giuliana Curato



. COME STRUTTURARE UN PIANO EDITORIALE EFFICACE COMPRENDENDO LE EVOLUZIONI DEI SOCIAL MEDIA

Mi presento

Giuliana Curato

Lavoro nel digital dal 2018 e sono Social media manager e
content creator.

Mi occupo della progettazione di piani di comunicazione,
realizzazione e gestione di piani editoriali nonché
dellideazione e creazione dei contenuti declinati per le

diverse piattaforme in base ai dati.

in /giulianacurato
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Quali canali e quali formati per ogni piattaforma?

o) ]

https://www.instagram.com/ https://www.facebook.com/ https://www.tiktok.com/it-IT
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CAROSELLI - Instagram
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CAROSELLI

PER OGNI

| caroselli sono un ottimo formato R [ e~ e

per |G (stanno prendendo piede
anche su TIK TOK in formato
fotografico). Possono essere
sfruttati anche per Facebook

ILSUO FORMATO _¢

(S) STUDIOSAMO‘
CONOSCEVI

TUTTI I

trasformandoli in slideshow oppure et s FORMATI?
utilizzando i layout che la nuova - %

esperienza delle Pagine mette @ Grecame > i petlis X
disposizione.

. &) sTUpIosamo'



2. Strategie di contenuto data driven
. 2.3 Piattaforme e formati

CAROSELLI - Facebook

| caroselli sono un ottimo formato
per |G (stanno prendendo piede
anche su TIK TOK in formato
fotografico). Possono essere
sfruttati anche per Facebook
trasformandoli in slideshow oppure
utilizzando i layout che la nuova
esperienza delle Pagine mette a
disposizione.

@ Studio Samo
16 mag - §

(5 Ti stai chiedendo se introdurre una nuova
piattaforma pubblicitaria nella tua strategia potrebbe
essere vant... Altro...
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CAROSELLI - Facebook 'S Dravita

(2 Vuoi acquisire contatti grazie a Facebook?

®¥ Puoi farlo grazie alle Facebook... Altro...

S STUDIOSAMO

| caroselli sono un ottimo formato
per |G (stanno prendendo piede

anche su TIK TOK in formato LEAdADS
fotografico). Possono essere
sfruttati anche per Facebook
trasformandoli in slideshow oppure
utilizzando i layout che la nuova
esperienza delle Pagine mette a
disposizione.

come creare_ur impagna
Lead \(Th6
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CAROSELLI

QSocicﬂMediu Community Library Events Topics v

TikTok Adds Photo Mode for Still
Images, Longer Video Captions

Published Oct. 9, 2022

By Andrew Hutchinson . R 4
Content and Social Media Manager

TikTok has slapped a proverbial glove across the face of Instagram, in
retaliation for IG copying all of its stuff, with the addition of a new ‘Photo

Mode’ for still images in the app.

https://www.socialmediatoday.com/news/Tik Tok-Adds-Photo-Mode-for-Still-lmages-Longer-Video-Captions/633663/
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TIPOLOGIA VIDEO per le varie piattaforme aicuniesempi
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https://www.instagram.com/p/Cmt2wTEB-XW/
https://www.instagram.com/p/Cmt2wTEB-XW/
https://www.instagram.com/reel/CmWTmwGN_VB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CmWTmwGN_VB/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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https://www.instagram.com/p/CneQYfyLgH3/
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https://www.instagram.com/p/CmyawoGBXQJ/
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TIPOLOGIA VIDEO TikTok

Tutorial:

Sono contenuti che si legano a un hashtag molto di tendenza su Tik Tok, ovvero
#timparaconTikTok.

Video molto veloci e con lo scopo di essere contenuti utili e informativi.

Backstage / dietro le quinte

Contenuti molto utili per i brand poiché consentono all’'utente di instaurare un legame “umano”
con I'azienda e sentirsi piu vicini ad essa.

Comedy:

Obiettivo di questo contenuto: intrattenere l'utente. Durata: anche oltre 13-15 secondi.

| contenuti comedy hanno condivisioni elevate poiché 'utente tende a condividere di piu
contenuti allegri.

Inoltre, questo contenuto pud incentivare la viralitd e la notorietd del brand/profilo.

" &) sTupIosamo
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. 2.3 Piattaforme e formati
TIPOLOGIA VIDEO TikTok
Informazione:
Contenuto utile per la divulgazione di determinati argomenti. Tendenzialmente, hanno una
durata che pud superare quella media ma, nonostante cid, non perdono la caratteristica
principale della piattaforma ovvero catturare 'attenzione dell’'utente nei primi secondi iniziali
(ad esempio utilizzando l'effetto zoom, ponendo domande, inserire parole e gesti stravaganti
e/o ricorrenti)

Balletti e Lip Sync:

Il lip sync (interpretare canzoni o parlato) sono quei contenuti che maggiormente
rappresentano la piattaforma ma ultimamente stanno lasciando il posto a balletti e trend.

| trend, infatti, sono un tipo di contenuto che si presta benissimo all’aspetto creativo che aiuta
brand e utenti a raggiungere piu facilimente il proprio pubblico.
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TikTok
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STRUTTURAVIDEO

Composta da 3 elementi:

- angolo
- trigger
- storyboard
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STRUTTURA VIDEO - esempio

FORMAT ANGOLO TRIGGER STORYBOARD

3 modi di... Curare I'orchidea . Radici orchidea secche RGdiFi delljorchideo
. Orchidea in salute e fiorita ~—— inprimo piano
secche; panoramica

elementi necessari
per pulire le radici e

Prendersi cura

delle piante ; |
esotiche in travasare 'orchideaq;
appartamento orchidea in salute

orchidea ben tenuta
in salute; mostrare
tutti i passaggi da
effettuare per
tenerla sempre in
vita e curatao.
Persona felice della

N u sua orchidea
s STUDIOSAMO
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CHECKLIST DIFFERENZE E A COSA FARE ATTENZIONE:

Durata dei video: TikTok consente di caricare video di durata massima di 10 minuti, mentre Instagram consente di
caricare video di durata massima di 90 secondi ma & possibile caricare anche video piu lunghi utilizzando la modalita di
pubblicazione “post”

Funzioni di editing: TikTok ha una vasta gamma di funzioni di editing come filtri, effetti speciali, adesivi e testo, mentre
Instagram ha meno opzioni di editing, ma ha una maggiore integrazione con altre app di editing video come Lightroom,
VSCO e Snapseed.

Audio: TikTok ha una libreria audio incorporata dove gli utenti possono scegliere tra una vasta gamma di canzoni e suoni,
su Instagram gli utenti (specie se profili business) hanno molta meno scelta.

Formato video: TikTok € principalmente orientato a video verticali, mentre Instagram supporta sia video orizzontali che
verticali. ATTENZIONE: se editiomo i video fuori dalle piattaforme, teniamo in considerazione che caricandoli le
piattaforme stesse ne riadattano le dimensioni. Prima di pubblicare percido prestiamo attenzione a come verra visualizzato
il video per evitare sovrapposizioni di testi.

Funzioni di condivisione: TikTok ha una funzione di "duetto” che consente agli utenti di creare video insieme, mentre

Instagram non ha una funzione simile, ma gli utenti possono condividere i propri video su altre piattaforme come
Facebook, Twitter, e TikTok.

s* STUDIOSAMO®
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DIMENSIONI e SPAZI Reel e TIKTOK

TIKTOK REEL
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>3 CapCut ‘@' \ snapseec d

TikTok
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..in alternativa:
COLLABORAZIONI
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| dati dell'Influencer marketing del 2023

L'influencer marketing vedrd una
crescita significativa nel 2023 con |l
17% dei marketer che pianificano di
investire in esso.

Which marketing trend do marketers plan to invest the most in for 2023 (top 3)?

8%

6%
5%

Inoltre, il 90% dei marketer che
utilizzano video in formato breve
aumenterd o manterrd il proprio
investimento I'anno prossimo e il 21%
dei professionisti del marketing
prevede di sfruttare i video in formato
breve per la prima volta nel 2023

Short-form video content (TikTok, Reels, YouTube Shorts, etc.) Influencer marketing SEO (search engine optimization, visual search optimization)

HubSEMt

Fonte: HubSpot

23
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Diverse possibilita...
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Ambassador

Come dice il nome stesso &€ lambasciatore del brand.

Si tratta di una persona che ha il compito di promuovere il brand e stimolare
'acquisto di un servizio o prodotto.

Deve essere molto informato sul nostro brand e su cid che proponiamo e deve
avere un ruolo primario allinterno del (o dei) canale che utilizziamo nella
nostra strategia. La particolaritd di questa figura & che svolge il suo ruolo di
portavoce in modo del tutto naturale, senza imposizioni né regole fisse da

sequire.

s* STUDIOSAMO
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mary.ceo
Influencer A8 s sawn e
Y post follower seguiti

aary | Travel Creator

¥ Szia! lo sono Mary e vivo a Budapest

<> Esperta nel perdersi e nello scoprire luoghi nascosti
»-viaggi responsabili&posti particolari

Influencer: “chiunque abbia il potere di influenzare le decisioni di acquisto degli [

t.me/o_ci4Tatebs0ZDMO

altri a causa della sua autorita, conoscenza, posizione o rapporto con il suo & rollower: aligirasole

Segui Messaggio E-mail +2

pubblico”.

Sono persone che si sono costruite una community su un argomento specifico ‘ ‘ ‘ ‘
Budapest # Magyarorsz... Slovensko™ Praha @&

e pubblicano regolarmente post sui loro canali, generando un grande seqguito

di persone che prestano molta attenzione ai loro punti di vista e suggerimenti.

Possono creare tendenze e incoraggiare i loro seguaci ad acquistare i prodotti

O servizi che promuovono.
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Influencer: in base ai follower

Mega-Influencer : hanno piu di 1 milione di follower su almeno una
piattaforma social.

Macro-Influencer: numero di follower compreso tra i 40.000 e il milione.
Micro-influencer: tra i 1.000 e i 40.000 follower.

Nano-influencer: il piu recente tipo di influencer. In molti casi, hanno
pochi seguaci ma saranno follower molto interessati e partecipi.

* ®
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Creators

| creator sono utenti appassionati e/o professionisti che realizzano
contenuti digitali per intrattenere e informare follower e persone su
determinati argomenti (anche diversi tra loro, non sono infatti

necessariamente legati ad una sola nicchia).

Il loro obiettivo &€ quello di stimolare i propri seguaci (e non) @
condividere post e video, a mettere Like, realizzando contenuti sempre

piUu coinvolgenti e interattivi.
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Come trovarli?

Strategia #supplied

12:18 a o @m)
4 #supplied

169 mila post

Vedi alcuni dei post pill popolari
ogni settimana

Reels
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12:19

9
L]

carmela_giustino

440 12,9 MILA 5.525
post follower seguiti

Carmela Giustino
Salute/bellezza
Benvenuti nella mia vita
® Naples

A Pasquale Rosanna
() Married @nellovosa

:;\@({ i & @“ ] 7&’ @({ 3 «@(‘ 3 :; @“
S i \’&mmz ot \"ﬁaumf

Adore World Prozis ¢4 Bears Cocunat DUALINN

esempio #supplied o -

E-mail +2

https:
YA

www.instagram.com/carmela _giustino
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2. Strategie di contenuto data driven

2.3 Piattaforme e formati

12:25 !l o =) 12:259 !l 5 =)
{ Q sneakers 4 #sneakers
Per te Account Audio Tag Luoghi 46,2 min post

# #sneakers
Post: 46,2 min

Vedi alcuni dei post piu popolari
ogni settimana

#sneakersaddict
Post: 4,7 min Piu popolari Recenti Reels

#sneakershouts
Post: 2,6 min

#sneakersmurah
Post: 3 min

#sneakerspics
Post: 373 mila

Ricerca per hashtag su Instagram

#sneakersforsale
Post: 1,2 min

Es. #tsneakers

#sneakersindonesia
Post: 370 mila

#sneakersoriginal
Post: 545 mila

#sneakersmalaysia
Post: 380 mila

#sneakerslover
Post: 379 mila

#sneakersmag
Post: 507 mila

Q ® B

D * #* # # # H H o H  #
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2. Strategie di contenuto data driven

2.3 Piattaforme e formati

Ricerca per hashtag su
Tik Tok Discovery
Es. Consigli viaggi

{ Q consigliviaggi o=

Il meglio

#

Video Utenti Suoni LIVE Hashtag

consigliviaggi 995,0K visualizzazioni
consiglidiviaggio 484,5M visualizzazioni
consigliviaggio 4,6M visualizzazioni
consigliodiviaggio 553,2K visualizzazioni
consiglidaviaggio 165,9K visualizzazioni
consigliadiviaggio 41,0K visualizzazioni
sconsiglidiviaggio 4803 visualizzazioni
consiglidiviaggiolowcoast 1280 visualizzazioni
consiglinsiglidiviaggiops 564 visualizzazioni
consiglidiviaggi 1,9M visualizzazioni
consiglidiviaggi@ 7604 visualizzazioni
viaggiconsigliati 330 visualizzazioni
viaggiareconconsigli 1625 visualizzazioni
consiglisaggi 283,5K visualizzazioni

s* STUDIOSAMO®




2. Strategie di contenuto data driven

2.3 Piattaforme e formati

Ricerca per hashtag su

Tik Tok Discovery

Es. Consigli viaggi

< Q consigli viaggi

Il meglio

Video Utenti Suoni

consigliviaggi
consiglidiviaggio
consigliviaggio
consigliodiviaggio
consiglidaviaggio
consigliadiviaggio
sconsiglidiviaggio
consiglidiviaggiolowcoast
consiglinsiglidiviaggiops
consiglidiviaggi
consiglidiviaggi @
viaggiconsigliati
viaggiareconconsigli

consiglisaggi

-0—
-0

LIVE Hashtag

995,0K visualizzazioni

484,5M visualizzazioni

4,6M visualizzazioni

553,2K visualizzazioni

165,9K visualizzazioni

41,0K visualizzazioni

4803 visualizzazioni

1280 visualizzazioni

564 visualizzazioni

1,9M visualizzazioni

7604 visualizzazioni

330 visualizzazioni

1625 visualizzazioni

283,5K visualizzazioni

¥

{ Q consigli viaggi ) =

Il meglio Video Utenti Suoni LIVE Hashtag

Altri hanno cercato

Canzoni per video viaggi Zanzibar viaggio consigli

Marrakech consigli di

Consiglio libri . R
viaggio

Viaggiare in ltalia idee Vlog di viaggio

Luoghi da viaggio Fashion designer consigli

g Y o)
| Eccolinipostolu
\ visitare gratuita

POSTO UNICO DA
VISITARE GRATUITAME...

Q19,5K @acchiappama... Q26,3K

Ecco qualche
#consigliodiviaggio se v...

A

uj. onderoaders

s* STUDIOSAMO

< Q consigli viaggi

Il meglio  Video
—_— -

Altri hanno cercato
Viaggio a New York
consigli

Viaggiare a poco prezzo

Agenzia di viaggi

Viaggiare low cost consigli

20/4/2022

Ti piacerebbe visitare il
#marocco ? #morocco #...

% inviaggiocondi... ©10,6K 'yﬂ\) angelaisai

Utenti

-o—
-0~

Suoni  LIVE

Hashtag

Zaino da viaggio consigli

Trend viaggi

Consigli per outfit raffinati

Vacanza in Albania
consigli

11/10/2022

Viaggiare da soli e piu
facile di quanto si pensil...

Q33,9K



2. Strategie di contenuto data driven
. 2.3 Piattaforme e formati

TikTokK - Feisiace

‘x

You/ can’ order in
bulks too

CreatorMarketPlace |FSE R NES
- Discover creators

Na‘o!

o TikTok

@thatstate guy

https://creatormarketplace.tiktok.com/

* ®
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2. Strategie di contenuto data driven
. 2.3 Piattaforme e formati

Comerichiedere una collaborazione

MAIL DM

(1G)

Contattiamoli tramite email o direct message su Instagram. Andiamo dritti al sodo. Non
perdiomo tempo ma spieghiomo subito il motivo per cui li stiamo contattando e
invitiamoli a sentirci tramite mail o telefonicamente.

Per rendere professionale e “credibile” la nostra richiesta, possiamo inserire link di

presentazione della nostra attivita/prodotto (anche un breve video informativo &
consigliato).

o ®
35 s STUDIOSAMO




. 3. Attivita di monitoring
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3. Attivita di monitoring
. 3.1 Brand Performance

Performance
Branding

Performance Brand

Drive conversion Build emotional
connections

agod

'S ®
37 s STUDIOSAMO



3. Attivita di monitoring
. 3.1 Brand Performance

Due possibilita: pubblico nuovo e retargeting

Crea un nuovo pubblico Usa il pubblico salvato +

Pubblico personalizzato Creanuovo ¥

Le dimensioni dei tuoi gruppi di pubblico personalizzato potrebbero diminuire

perché possono non includere le persone sui dispositivi che hanno disattivato il
C a m p a g na monitoraggio su iOS 14. Per migliorare le prestazioni, rimuovi i segmenti di
pubblico personalizzato e seleziona lI'evento di ottimizzazione per te piu
importante.

Rimuovi 3 gruppi di pubblico personalizzato

. TF | New Samo Blog | SC

Interazione - Pagina

Visite pagina Facebook_365 giorni

Sito web

. TF | Content caroselli | VV

Visite sito web_180 giorni

Interazione - Instagram

& TF I Content reels | VV interazioni instagram 365 gg

Q, Cerca gruppi di pubblico esistenti

38
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3. Attivita di monitoring
. 3.1 Brand Performance

Scegli un'origine del pubblico personalizzato

Connettiti con le persone che hanno gia mostrato interesse verso la tua azienda o il tuo prodotto.

Le tue origini

@ Sitoweb

O

Attivita nell'app

Origini di Facebook

>

Video

Modulo per l'acquisizione di
contatti

Esperienza interattiva

Acquisti

Dg

=

Elenco di clienti

Attivita offline

Account Instagram

&

Eventi

]|

Pagina Facebook

Bl

Annunci su Facebook

Annulla

AUDIENCE INTERNE A FACEBOOK

39
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3. Attivita di monitoring
. 3.1 Brand Performance

Crea un pubblico di Instagram personalizzato X

Includi persone che soddisfano questi requisiti  QUALSIASI w  dei seguenti criteri:

Origine ©

8 studiosamo v
Eventi

[ Chiunque abbia interagito con questo account per professionisti v

Persone che hanno iniziato a seguire questo account per professionisti
Include le persone che hanno iniziato a seguire questo account Instagram per
professionisti. Le persone che hanno smesso di sequire il tuo account Instagram per
professionisti saranno rimosse.

¢ Chiunque abbia interagito con questo account per professionisti
& Include le persone che hanno visitato questo profilo o eseguito un'azione su questo
post o questa inserzione. Le interazioni comprendono "Mi piace®, commenti, salvataggi,
scorrimento delle unita carosello, tocchi sul pulsante o condivisioni.

No Chiunque abbia visitato il profilo di questo account per professionisti
Include chiungue abbia visitato il profilo di questo account Instagram per
professionisti, indipendentemente dall'azione che ha eseguito. )

Le Persone che hanno interagito con qualsiasi post o inserzione

Include le persone che hanno eseguito un‘azione su guesto post o questa inserzione.
Le interazioni comprendono "Mi piace”, commenti, salvataggi, scorrimento delle unita
carosello, tocchi sul pulsante o condivisioni.

De

Persone che hanno inviato un messaggio a questo account per
professionisti
( Include solo le persone che hanno inviato un messaggio a questo account Instagram

. per professionisti. .

s* STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring
. 3.1 Brand Performance

CAMPAGNA AD SET CREATIVITA
lo/Si Gruppo di inserzioni
No/Si Campagna Inserzione
° Q, TF | New Samo Blog | SC ‘ TF | Digital Marketing | Feed+Stories
"\ TF| Content caroselli| VY TF - LAL5% Video 25%. SS 180gg | Feed FB+IG #' —
@ ‘ Sl e Sy T : )| Strategia SEO /'
Qi Visualizza i grafici p*Modifica (lgDuplica «*Fissa ‘&l [Visualizzaigrafici ,*Modifica (&Duplica #

) & TF | Content reels | vV »

. Digital marketing | Reels H Professioni Digital Marketing

a Obiettivo campagne FB

‘ :
L Gestire i clienti

;;_:s Performance Max
A

2 Oggetto Mail
{

Sz

&_;; Hashtag IG

. 4 cose da chiedere ai tuoi clienti
m= CTR Migliorare

R G

& USP
y

§

8

'S ®
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3. Attivita di monitoring

3.1 Brand Performance

Studio Samo . - y ;
@ 12 Informazioni sull'inserzione

Studio Samo
@ Sponsorizzato
ID: 519011776

& Una delle attivita pit importanti per I'impostazione di una campagna
FB?

¥ La scelta dell'obiettivo!

ROAS Guarda il video fino alla fine e scopri con noi i 6 obiettivi tra cui
possiamo scegliere quando creiamo le nostre campagne....

(S

cosa sono? ) )
Quale obiettivo

usare per letue

Studio Samo

Quale obiettivo usare per le tue campagne Facebook!

s* STUDIOSAMO?




3.2 Monitoraggio organico

Social Media

studiosamo

423 6.687 541
Post  follower gy

Studio Samo
Agenzia di marketing

Digital Agency & Training Hub.

Punto di riferimento

peril #digitalmarketing in tafia dal 2005!
Scopri di piis s nostro sito

@ waw. studiosamo, it

Eventi Studenti )i gef

’ Account seguito da ﬂaviomazzanli‘
iacopomatteuzzj e altri 37

Segui giav Messaggio Contatta R

&

s* STUDIOSAMO"
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3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT

Dobbiamo analizzare landamento quotidiano dei
nostri profili e dei singoli contenuti in modo da avere
un quadro chiaro nel tempo di cid che funziona e cosa
invece possiamo migliorare.

Possiamo utilizzare sia gli strumenti messi a
disposizione all’interno delle app o dei tools esterni.

A mio avviso, anche se usiaomo tools esterni per il
monitoraggio, utilizzare gli insight nativi di ciascuna
piattaforma ci permette di analizzare e salvare i dati
IN Modo piu preciso consentendoci, inoltre, di
effettuare confronti tra i dati restituiti.

s* STUDIOSAMO®




3. Attivita di monitoring
. 3.2 Monitoraggio organico

Tools

Iconosquare

Hootsuite

Sociallnsider

Socialbakers (ora Emplifiio)
Sprout Social

Hubspot

*
45 s STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring
. 3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Facebook

Gestisci Pagine e profili
@ Gestiscilo shop Digital Agency & Training Hub

Punto di riferimento per il Web Marketing

Strumenti di WhatsApp

Strumenti di Messenger

1 0 ©

Centro inserzioni v Studio Samo
@studiosamo - r 4,4 249 recensioni @ - Scuola #’ Modifica WhatsApp

Posta Q

App business v
B Home Recensioni Eventi In diretta Altro v Q see @ v

& O

& Eventi
X Crea inserzione Mostra tutto
© Risorse e strumenti o — Crea post
Come desideri far crescere la tua attivita?
ifi o an ) p: . .
A Notifiche '“ Foto/video u‘ Reel (&) Ricevi messaggi WhatsApp

® 1 nuovo

z

Insights

4] b

Crea @ In diretta [ Evento & offerta

Strumenti ubblicazione cs e
E Crea nuova Metti in Mettiin >
inserzione evidenza un evidenza un
ita i ost ost di . . . -
@ Qualita della Pagina p P Studio Samo ha in programma di trasmettere in diretta.
Instagram e
o7 2h-@
Q Impostazioni
® Nuovi aggiornamenti: 2
o
- Inserzioni automatizzate
I (i e e R T AR A YA >

s* STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Facebook

n Studio Samo Q ¢ Giuliana Home
Pagina Centro. Posta Eventi Insights Altro ~ Impostazioni ﬂ Assistenza ~
Riepilogo della Pagina Ultimi 7 giomi ¢ Esporta dati £
Panoramica
Inserzioni S
L'attivita delle inserzioni € B Organici
Follower @ Apagamento
"Mi piace"
i Visualizzazioni della Pagina i "Mi piace" sulla Pagina i
Copertura 12 gennaio - 18 gennaic 12 gennaio - 18 gennai
Visualizzazioni della
Pagina U 1 1 1 7
Visualizzazioni totali della Pagina v49% Mi piace" sulla Pagina v 13%

Azioni sulla Pagina

sl _"’\_’-\/ m
Post con prodotti selezionat

taggati
Contenuti Copertura del post i Copertura della storia i Feedback positivi i
brandizzati 12 gennaio - 18 genna 12 gennaio - 18 gennaic 12 gennaio - 18 gennaio
Eventi
74,435 161 |
Video Persone raggiunte v 40% Persone raggiunte v 50%
Stories e — )
Persone ~ R nostrare per il perodo di ten
Messaggi
API Interazioni con il post i Video i Follower della Pagina 1
12 gennaio - 18 gennai 12 gennaio - genna 12 gennaio - 18 gennai
Ordini
Transactions 7 y 272 67 y 624 7
nterazioni cc st v21% Visualizzazioni del video di 3 secondi v 24% Follower della Pagina v 13%

s* STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Facebook

n Cerca Q {  Giuliana Home

Pagina Centro.. Posta Eventi Insights Altro ~ Impostazioni a Assistenza v

Panoramica Quando i tuoi fan sono online Tipi di post Post popolari delle Pagine che tieni sotto controllo

LAl Dati relativi a un intervallo recente di 1 settimana. Gli insights relativi agli orari sono mostrati nel fuso orario del

Follower Pacifico.

"Mi piace" GIORNI
36.660 37.403 37.259

7.219 37.203 37.088

w

W
4
(4]
(4]
~

Copertura

Visualizzazioni della
Pagina

Azioni sulla Pagina

Post ORARI

FOSL CON progotti
taggati

Contenuti
brandizzati

Eventi
Video
Stories
Persone

M i
£t Tutti i post pubblicati

API

s* STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Facebook

Studio Samo
Pubblicato da Giuliana Curato |

B Il social del momento? Tik Tok!

23 novembre 2022 - §

&2 Sicuramente starai pensando che si tratta di una piattaforma dedicata
solo ai ragazzini che fanno coreografie e cantano. E se ti dicessimo che
non & proprio cosi?

.. La nostra Social Media Manager, Giuliana Curato, nel suo articolo per il
nostro blog spiega come funziona Tik Tok, gli aspetti principali che
caratterizzano il social e alcuni dei contenuti che si possono realizzare
perché la piattaforma non & fatta solo di ballettil... Altro...

<

S STUDIOSAMO!

e come funziona

“ e

Giuliana Curato
Soclal Media Manager & Content Creator
@StudioSamo

r
Z
e
8

3014 136
Persone raggiunte

Interazioni

3014 persone raggiunte

47 Reazioni, commenti e condivisioni i

31 9 22

o Mi piace Sul post Sulle condivisioni
7 1 6

o Love Sul post Sulle condivisioni
1 0 1

& Wow Sul post Sulle condivisioni
3 3 0

Commenti Sul post Sulle condivisioni
5 5 0

Condivisioni Sul post Sulle condivisioni
89 ciic sul post

5 25 59
Visualizzazioni della | Clic sul link @ Altri clic ¢

foto

COMMENTI NEGATIVI
1 Nascondi post

0 Segnala come spam

0 Nascondi tutti i post

0 Non mi piace pit

Le statistiche indicate potrebbero non essere subito aggiomate

rispetio a Cio che viene visualizzato nei post

s* STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Facebook

Prestazioni del tuo post

Studio Samo s
Pubblicato da Giuliana Curato @ - 1418 Persone raggiunte

25 novembre 2022 - &

<% Ti chiedi perché dovresti includere il digital 10 "Mi piace”, commenti e condivisioni

marketing nella tua strategia di business?
27 Clic sul post
@2 Questo post, allora, & per te!

e Ci sono diversi motivi per cui aziende e liberi 13 0 14
professionisti dovrebbero investire nel marketing Visualizzazioni della T_h:: sul A‘Eim

e . o i Oto INK clic
digitale, noi te ne diciamo 5.... Altro...

Visualizza altri dettagli

Feedback negativo

M[]Tlv' PER FARE — Snadon 0 Nascondi tutti i post 1 Nascondi post
DIGITAL S ‘
MARKETING

0 Segnala come spam 0 Non mi piace piu

10 "Mi piace”, commenti e condivisioni

DISTRIBUZIONE DEI
CONTENUTI Visualizza i dettagli
ILMESSAGGIDGIISTOPERILCUENTE | PRECISIONE NEL BEANDIZZ
GIUSTO AL MOMENTO GIUSTO. MONITORAGEI0 1418 1418 0
Copertura Copertur Copertura a
+ 7 totale
1510 1510 0
mpression Impression Impression a
totali organiche pagamento

OO'-’ 7 Commenti: 1 Condivisioni: 1

Ub Mi piace [:] Commenta ;> Condividi @

s* STUDIOSAMO®




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Instagram

< Dashboard per professionisti O
studiosamo v =
Insight sull'account Mostra tutti
381 6.432 539 143 mila account raggiunti negli
post foI.Iower seguiti 141 mila non sono follower
24,6 mila

Studio Samo
Agenzia di marketing

Digital Agency & Training Hub. 12,3mila

Punto di riferimento

per il #digitalmarketing in Italia dal 20085. I I I II IIIIII
@ Visita il nostro sito 0 II l 20 l

www.studiosamo.it 20 dic 3 gen 18 gen

® Follower ® Non follower

Dashboard per professionisti

143.929 account raggiunti negli ultimi 30 giorni. I

Il tuo reel sta venendo riprodotto di piu
Congratulazioni, questo reel ha ottenuto

la seguente percentuale di riproduzioni %
Modifica Condividi profilo Contatta in piu rispetto ai tuoi ultimi 5 reel: 12%.
c00 el 5 -
‘6’ ﬁ Passaggi successivi
LAB Team Eventi Studenti Full Sta Trova nuovi clienti potenziali
O Scopri in che modo puoi avviare 5
conversazioni smart con le persone
interessate alla tua azienda.
| tuoi strumenti Mostra tutti
A Strumenti pubblicitari >

n Q B ©& 6

s* STUDIOSAMO




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Instagram

< Insight ® < Copertura

Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen

13:37 al = = )

Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen

143.929

Panoramica o
Account raggiunti

Hai raggiunto pit account (+18,8% in piu)

o . -
rispetto al seguente periodo: 20 nov - 19 dic 97,5% dalle inserziond

+18,8% rispetto a: 20 nov - 19 dic

Account raggiunti 143 mila S
+18,8%
Account che hanno interagito 860 & i
s, © l Pubblico raggiunto ®
Numero totale di follower 6.432 S
+0,8% Citta principali Pa
Roma Itali
- 7,6% -
Contenuti che hai condiviso Mostra tutto yi'ano 2o Spz
Torino Sta
» 2,3%
Napoli Svi;
» 1,7%

Follower e non follower
In base alla copertura

A Q ® 6 An Q ® ©& 6
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3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Instagram

< Insight @

< Copertura

Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen < Copertura
Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen

Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen

Panoramica
143.929 Follower e non follower

Hai raggiunto pit account (+18,8% in piu)

. . In base all pertur:
Account raggluntl n base alla copertura

rispetto al seguente periodo: 20 nov - 19 dic

97,5% dalle inserzioni "

Account raggiunti 143 mila - +18,8% rispetto a: 20 nov - 19 dic - 2.876 141 mila
+18.8% Follower ® ® Non follower

Account che hanno interagito 8600 > Hai raggiunto altri +19,2% account che non ti seguivano
+82,9% rispetto a 20 nov - 19 dic
Pubblico raggiunto ®
Numero totale di follower 6.432 >
+0,8%
s Copertura dei contenuti ® Mostra tutto
Citta principali Pa
Reels
Roma Itali 4.816
Contenuti che hai condiviso Mostra tutto — 7,6% - ot
Milano Spe I 2733
® 3,2% Storie
- 605
Torino Sta
» 2,3% Video in diretta
1 42
Napoli Svi:
» 1,7% Video
4

® Follower ® Non follower

Follower e non follower .
Post 7 > In base alla copertura @ Q @

An Q B ©& 6

s* STUDIOSAMO

Attivita del profilo ®

Visite sul profilo

- Tocchi sul sito web
Tocchi sul pulsante E-mail
Tocchi sull'indirizzo dell'azienda

Tocchi sul pulsante Chiama

n Q 6

®

1.087

1.017
+18,8%

0%




3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Instagram
®

< Insight B o
< Interazioni 14:16 o T ey
Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen
L. L. < Interazioni
Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen
. Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen
Panoramica Interazioni con i post 291
860 I . . rispetto a 20 nov - 19 dic +1,3%
Hai raggiunto piti account (+18,8% in piti) Interazioni con i contenuti ® Mostra tutto
rispetto al seguente periodo: 20 nov - 19 dic Account che hanno interagito L
Mi piace 193
+82,9% rispetto a: 20 nov - 19 dic 1.281
Account raggiunti 143 mila - - Commenti 1
+18 8% > Interazioni con i contenuti
26,6% dalle inserzioni Salvataggi 97
Account che hanno interagito 860 ’ .
. % " 40,4% rispetto a: 20 -19d
+82,9% Pubblico che ha interagito ® #aliT napeiam: 20 nov - 1adie
Post pill popolari N
Numero totale di follower 6.432 > In base ai "Mi piace"
+0,8%
Citta principali Pa Interazioni conii reel 645
rispetto a 20 nov - 19 dic +48,6% "
Roma Itali CONSIGLI BASE
- 7,5% - Mi piace 423 Zﬁ'i?ﬁ“:“
. . o e EFFICACI
Contenuti che hai condiviso Mostra tutto Bologna Spe 34
o, Commenti 21
» 3,6%
Milano Indi Salvataggi 201 5gen 24 dic 16 gen
» 3,5%
Napoli Arg Reel piu popolari 5
» 1,8% In base ai "Mi piace"

)
5 cose
che\pucip 2

& O
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3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Instagram
< Insight ®

Ultimi 30 giorni v 20 dic - 18 gen
Panoramica

Hai raggiunto pit account (+18,8% in piu)
rispetto al seguente periodo: 20 nov - 19 dic

Account raggiunti 143 mila > -
+18,8%
Account che hanno interagito 860 >
+82,9%
Numero totale di follower 6.432 >
+0,8%

Contenuti che hai condiviso Mostra tutto

Ultimi 30 giorni v

20 dic - 18 gen

6.432

Follower

+0,8% rispetto a: 19 dic

Crescita

o Totale
e Follower

54
109

e Persone che non seguono piu la Pagina 55

-5
20 dic

3gen

17 gen

13:15

< Follower

Ultimi 30 giorni v

al T @)

®

20 dic - 18 gen

Luoghi pilui popolari
dei tuoi follower

Citta Paesi
Roma
-

Milano
-»

Bologna
»

Torino
»

Napoli
»

s* STUDIOSAMO

6,7%

5%

3,8%

2%

1,9%

Fascia d'eta
dei tuoi follower

Tutti Uomini

13-17

Donne

0,4%

5,9%

38,1%

35,4%

14,4%

4,2%

1,4%



3. Attivita di monitoring

3.2 Monitoraggio organico

INSIGHT Instagram

STUDIOSAMO
< post

‘ g studiosamo

di (o}

Visualizza insight

M Q ® & 6

14 Insights sui reel

@2 Deludiamo Luca o gli spieghiamo come creare...

5 dicembre 2022 - Durata 0:22

> L 4 Q v n
1057 24 3 -- 16

Insights suireel ®

Riproduzioni su Instagram e Facebook 1.057

"Mi piace" su Instagram e reazioni su Facebook 24
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4 Insights sui reel

Instagram ®

955

Account raggiunti

889

Follower ®

Riproduzioni
"Mi piace"
Salvataggi
Commenti

Condivisioni

Facebook ®

Riproduzioni

Reazioni

Inserzione

L

66

® Non follower

1.057

24
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INSIGHT Instagram

STUDIOSAMO
post <

< Insights sui post < Insights sui post Insights sui post

e studiosamo
Studio Samo
_ 5 Copertura ® Interazione ®
Ay M 129
1.440

PN

7

Account raggiunti Account che hanno interagito

27 settembre 2022 alle 9:00

Tool .
indispensabili ;; g Y 8l5 S
q 1.217 223 17 12
se fal Follower ® ® Non follower Follower ® ® Non follower

DIGITAL

—)

Panoramica ®

MARKETING

Impression 1.736 teiat :
g Account raggiunti 1.440 P Interazioni con i post
M//:,e/ . . Dalla home 1.396 "
— v Account che hanno interagito -- Salvataggi
o M B ) Dagli hashtag 164 e
Attivita del profilo 7 Mi piace!
Visualizza insight )
Dal profilo 107 .
Commenti
O Q V ° m Da altri luoghi 66
Condivisioni

F'PE Piace a loziomatt e altri

studiosamo Ti occupi di Digital Marketing?

> Allora non puoi non conoscere questi 5 tool... altro

27 settembre 2022

S

AN Q © 6

Copertura ®

1.440

Account raggiunti

n Q

®

Interazione ®

1290

An Q 6
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Attivita del profilo ®
Visite al profilo

Follower

Tocchi sul pulsante Chiama

Tocchi sul pulsante E-mail

85

63
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INSIGHT TikTok
N | Studio Samo v GQE

<

Strumenti per i creator

Generale

I 4 Analitica I

@studiosamodigital 52

78 607 2377 ‘ R
Seguiti Follower Mi piace [/ Portale dei creator
Modifica profilo Promuovi
Digital Agency & Training Hub. Punto di

riferimento per il Digital Marketing. D&R
i
i ]

LIVE
Abbonamento®

Creator Next

Creator Marketplace

Mance

R, Strumenti per i creator I
Regali video

B2 1l mio codice QR

»

Fondo per Creator

\

N o \ o a
Q @ |3| : {3 Impostazioni e privacy

Home Now In arrivo Profilo .
Impostazione
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INSIGHT TikTok

< Analitica < Analitica

i Cont 't N i Foll LIVE . .
Suericn ontendto voviotlower Overview  Contenuto  Nuovi Follower LIVE

gen11-gen17 Ultimi 7 giorni v . .
Pubblicazioni di video

Metriche chiave

e A 3 post
Visualizzazioni video Visualizzazioni del P X L
profilo Ultimi 7 giorni
1,996 +1 post rispetto a gen 06 - gen 12
+525 (+35.7%) ¢ 32
+7 (+28%) ¢
Mi piace Commenti
53 a A% o
-8 (-13.1%) +1(+33.3%) +
°
Visualizzazioni video
gent7 i1’124
® 983 -
1 843
! 562 Video di tendenza
I 281 Ultimi 7 giorni
)
gen 1 13 15 17
Per la tua ispirazione Vedi tutto >

Scopri i video di tendenza simili ai tuoi

13 GIOCHI PREFERITI
2V PLAYSTAFOR]
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INSIGHT TikTok

< Analitica

Analisi sui follower as o
Analisi sui follower

Overview  Contenuto  Nuovi Follower LIVE

Gender Et5 Miglior citta
gen11-gen17 Ultimi 7 giorni v 18-24 Roma
08% 236% Orari di maggiore attivita Ore Giorni
Follower totali 25-3¢ Milano
| 1% 31%
607 35-4¢ Napoli < gen 18 >
676 " 12%
45-5¢ Bologna
12% 9pm
176 follower
. 66% 34% 55+ Torino vetole
Uomo Femmina 9%
338
Analisi sui follower
Analisi sui follower
169
Migliori nazioni o aree Migl
Eta Miglic
0 _ Italia Ron
gen 12 14 16 18 18-24 ltalia 98%
1%
X Stati Uniti Mila 3a 7a 1a 3p 7p 1Mp
25-34 Stati | 1%
0% R Unit
egno Unito
35-44 Regn - Nag
32%
45.54 Bol
21%
55+ Tori

6%
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INSIGHT TikTok

Analisi video
< 4 Analisi video

Spettacolo Spettatori

Spettacolo Spettatori

Tasso di mantenimento

100%

4Too|”

da usareyse sei un |

Origini del traffico
Dati dal momento del post: 4 gen 2023 18:11

SEO S list 5%
p e CI a |S Per te
89%
4 tool che un ) s
SEO specialist deve 1,079 48 1 8 19 50% Seguiti N
sempre )
I dati sono stati aggiornati il 18/1/2023 ) Profilo personale
25% 1%

Tempo totale di riproduzione 40:29m:20s

o/ ) ’ 5 :
+2.7m (vs 1g fa) 0% Per una migliore esperienza di analisi, apri

0:00 0: www.tiktok.com/anafjEE S I—————————— CCa el copiare)

&)
w

0:46 1:10

Tempo medio di visione 15.0s

+0.1s (vs 1g fa o . .
WA Comprendi i momenti chiave

Guarda il video completo 4.27% E presente un calo a 2s, momento in cui gli spettatori
-0.01% (vs 1g fa) hanno smesso di guardare il tuo video. Ti consigliamo di
toccare il grafico per rivedere i dati in dettaglio e
Nuovi follower 14 comprendere i comportamenti degli spettatori.

e +13 (vs 1g fa)
Altri dati
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INSIGHT TikTok

< Analisi video
Spettacolo Spettatori
< Analisi video
Spettacolo Spettatori
15:15 wl e
Spettatori totali Luoghi migliori
Analisi video
979 <
Dati dal momento del post: 4 gen 2023 18:11 +5 (vs 1g fa) Spettacolo Spettatori Nazione/regione
Eta .
Milano
Gender
1,079 48 1 8 19 34%
18-24
Id 118/1/2023 a Roma
dati sono stati aggiornati il 18/ 0,
2534 92%
| 19% Bologna
Tempo totale di riproduzione 40:29m:20s 35-44 13%
+2.7m (vs 1g fa) / 28%
o ’ y 45-54 Napoli
Tempo medio di visione 15.0s 35% 1%
+0.1s (vs 1g fa) .
55+ Torino
Guarda il video completo 4.27% 38% 63% 13% 10%
-0.01% (vs 1g fa) Femmina Uomo
Nuovi follower 14
+13 (vs 1g fa)
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