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Come strutturare un piano editoriale
efficace comprendendo le evoluzioni dei
social media [Parte 1l

Giuliana Curato



. COME STRUTTURARE UN PIANO EDITORIALE EFFICACE COMPRENDENDO LE EVOLUZIONI DEI SOCIAL MEDIA

Mi presento

Giuliana Curato

Lavoro nel digital dal 2018 e sono Social media manager e
content creator.

Mi occupo della progettazione di piani di comunicazione,
realizzazione e gestione di piani editoriali nonché
dell'ideazione e creazione dei contenuti declinati per le

diverse piattaforme in base ai dati.

in /giulianacurato
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https://www.linkedin.com/in/giulianacurato/
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https://www.thinkwithgoogle.com/consumer-insights/consumer-journey/navigating-purchase-behavior-and-decision-making/
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La fiducia del brand & diventata il driver

di acquisto piu critico per gli utenti.

O
%,
% Le persone sono sempre piu consapevoli
ﬁ% di cid che apporta valore reale ad un
% brand e di come quest’ultimo lo

comunica.
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Ma c’e un “problema’...
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Gli influencer hanno cambiato completamente il modo di

comunicare e di creare relazione.
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1.1 Social media strategy

Buohgiomo!

Oggivi racconto come vivesto o per andare a

Come state? Oggi Matteo & a casa con me maspolarelcammmar'e inmontagnaininverno =

\ , Cosa ne pensate?
Era dall’'s dlcembre che non si ammalava p

Y 4 ,/ / //1 /,/’
Scrivi qualcosa... 3 [ // //// I J
) A ‘ /// //,//////://

ammali anche Alig Y : T cap : PRONT' A VEDERE COSA

cosi: prim:? poi I'altro

Invia messaggio Invia messaggio Invia messaggio
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1.2 Obiettivi

OBIETTIVI DI BRAND
per il piano editoriale
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1.2 Obiettivi

OBIETTIVI DI BRAND
per il piano editoriale

Parola chiave: interazioni nel tempo
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1.2 Obiettivi

Insights sui reel

[

,‘]{ !
—~ W

ce lo avete chiesto e allora ecco spiegato com...

I|n stud o - Audio ale
2022 - Du

strumenti

Insights suireel ®

Riproduzioni su Instagram e Facebook

"Mi piace" su Instagram e reazioni su Facebook

NRICTTN/I N BRAND
a

Oltre la Visibilit

Uno degli obiettivi della nostra strategia sui social media & il miglioramento
della brand reputation e 'aumento del brand engagement (ovvero
faumento del coinvolgimento del marchio, in quanto I'utente deve conoscere

e riconoscere il Brand prima di acquistare il prodotto).

In questo caso gli indicatori da considerare saranno le Impressions e |a

Reach (cioé impressioni e copertura).

Gli indicatori per il brand engagement sono salvataggi, interazioni,

commenti, condivisioni.
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1.2 Obiettivi

Oltre Visualizzazioni

< Analisi video < Analisi video
Spettacolo Spettatori Spettacolo Spettatori Se il nostro obiettivo € quello di aumentare le
& T visualizzazioni, bisogna mettere in rapporto il
\ 4 o risultato ottenuto con llinvestimento che & stato
et s 20221501 e impiegato per ottenerlo.
so%

e . Per questo si usa il CPM (Cost Per Mille
Tpl U Impressions), ossia il Costo per 1.000 impressioni.
e o0stsom STEETEEIAT Analogo € il CPR Costo per 1.000 persone
cusrda seo compiete et hp?;gfdﬁpg‘i:'mgg‘jsi;g'md raggiunte (Cost per 1.000 People Reached).
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1.2 Obiettivi

Oltre Traffico

Traffico social 2 @ ~ <~ 7
_‘“l> Y (ncludi Sorgeme/mezzo ses X

Il nostro obiettivo potrebbe essere quello di
generare traffico dai social verso un sito.

L’indicatore da controllare & il Click sul link.

T T Analizzeremo il CTR, Click-through rate
o oo (Numero Click ottenuti/Impressioni - quanto

) [ “ un contenuto ha interessato ed incuriosito |
1 — : . -_— lettori spingendoli a fare click sul link e ad

= ey g ey 1 : - entrare sul sito web) e il CPC, Cost Per Click

— (Costo iniziativa/Numero Click ottenuti -

— ‘ ‘ " rapporto dellinvestimento fatto col risultato

ottenuto).

s* STUDIOSAMO
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1.2 Obiettivi

& Creafiltro X
Includi w  Dimensione a
Sorgente/mezzo sessions Y

Valori dimensioni

ook.com / referral; m.facebook ¥

Includi »  Dimensione o

Pagina di destinazione + stringa di qui ¥
Valori dimension
tiktok M

Per controllare
il traffico di una specifica pagina TR

Includi Sorgente/mezzo sessione =
|.facebook.com / referral o
m.facebook.com / referral o
Im.facebook.com / referral o
facebook.com / referral o facebook /
referral o linkedin.com / referral o
Linstagram.com / referral o
insidemarketing.it / referral o
a referral E Includi Pagina
di di azione + stringa di query =
tiktok/
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1.2 Obiettivi

PERFORMANCE

Oltre Leads

Un altro obiettivo & la lead generation, ossia la creazione di una lista di leads, possibili clienti
interessati ai prodotti o servizi che offriamo.

Questa lista pud essere utilizzata successivamente per invio di newsletter e strategie di direct
marketing.

In questo caso l'indicatore & il Costo per Contatto ossia quanto & costata 'acquisizione di ogni
contatto.
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1.2 Obiettivi

( Follower @

N GEREQRMANCE

6.432
Follower Pud essere un click, un like/follow, 'iscrizione alla

+0,8% rispetto a: 18 dic

newsletter, un acquisto, il download di un’App attraverso

— una “call to action”.

e che non seguono piu la Pagina

La call to action normalmente reindirizza a una landing
page dove si desidera che venga fatta la conversione

‘L vera e propria (acquisto, iscrizione).
. A _AA A i

Yy vV v~

il
19 dic 2 gen 16 gen

s* STUDIOSAMO*®



s* STUDIOSAMO®

23




1. Social media strategy, obiettivi, KPIs

1.3 KPlIs

KPI Social media

Numero di follower/fan Fonti di traffico
Interazioni Traffico per pagina
Click su link condivisi Migliori tipi di contenuti
Post reach Costo per click/visita

Traffico sul sito web

s* STUDIOSAMO®
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1.3 KPlIs

Engagement

E il tasso di coinvolgimento/interazione degli utenti.

Non dobbiamo pensare che 'engagement sia
riconducibile solo ai social network .

Infatti, quando parliamo di engagement ci riferiamo
a tutte le tipologie di contenuto con le quali un utente
interagisce.

Post organici, articoli di blog, una pagina, campagne
di email marketing, contenuti sponsorizzati ...
insommma qualunque contenuto pubblicato che
produca delle reazioni.
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1.3 KPlIs

Engagement

Come si calcola:

e il rapporto tra il numero di interazioni e |l
numero di follower, moltiplicato per 100 per
ottenere la percentuale.

engagement rate =

interazioni/n. follower x 100

s* STUDIOSAMO
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1.3 KPlIs

Engagement

Le percentuali sono molto variabili e non sono le stesse
per ogni social. Dipende tutto dal numero dei follower.
Infatti piu & alto questo valore, piu difficile sard da
raggiungere una percentuale alta di engagement.

Il coinvolgimento su Instagram di solito non & superiore
al 3%, mentre Facebook fino all’1%.

s* STUDIOSAMO
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1.3 KPlIs

+ Facebook engagement

The median across all
industries is

Engagement rate per post (by follower)

0.064%

0.27%

0.15%
0.10%
D.05% 604 0.04%
S <& > D & o
S ° & o O7 o2 > > &
?}L Q’bo) <<\<\,o \\\L'Q/ QOO:Q}%QO %Q?e \2\\0\3\6 ((\Q/Q
e < < RS

Fonte: Rivalig
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https://www.rivaliq.com/blog/social-media-industry-benchmark-report/
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1.3 KPlIs

(©) Instagram engagement

Engagement rate per post (by follower)

2.99% The median
across all
industries is

0.67%

1.84%

1.04%
0.76%
0.63% 0.64% 0.59%
0.45%
0.36% . l L]
> (g 2 &
X O (&) Y [N
& Y X & S & §©
© «° Q\\%é\\\(’ Q:) Qj\@& %O(\Q

Fonte: Rivalig
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PROFILO DA 135.000
FOLLOWER

Come calcolare 4 e
'Engagement: o 23
esempio pratico v 13

] 22

458/135000 X 100 = 0,33%
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1.3 KPlIs

Come si traduce per il nostro lavoro?

*
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1.3 KPlIs

(5

“Half of the money I spend on ADVERTISING IS WASTED.
The trouble is I don’t KNOW WHICH HALE.”

—John Wanamaker

s* STUDIOSAMO®
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1.3 KPlIs

ROI

Calcolare il ROI (ritorno sull’investimento) & difficile perché, nonostante I'obiettivo prefissato,

obiettivo principale del piano editoriale resta quello di fare da supporto al piano pubblicitario

(performance).

| risultati, quindi, non sono immediati ma sono da valutare nel tempo. RO I

Tuttavia ...

s* STUDIOSAMO
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1.3 KPlIs

ROI

Attraverso Google Analytics € possibile valutare il ROI della

attivitd di Social Media Marketing.

In questo caso parleremo di Social Media ROI.

s*r STUDIOSAMO


https://www.neting.it/blog/misurare-roi-social-media-marketing-google-analytics.html
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1.3 KPlIs

ROI

@ Tumigiuters | Aggungi confromto +

Traffico social organic @ ~

Y ( includi Gruppo o cansfipred.. X

Utenti per Sorgente sessione nel tempo Utenti per Sorge!

sessione

linkedin.com

= m.facebook.com

Im.facebook.cot

I.facebook.com

Linstagram.com

Vaia: 1 110di24 )

o 3 Sessioni Edtrats okl
9
1 linkedin.com 719 4
2 m.facebook.com 335 0 000¢€
3 Im.facebook.com 254 278 1 24900¢€
- |.facebook.com 240 519 1 299,00¢€
5 lLinstagram.com 193 209 1 99,00 €
6 facebook.com 123 269 0 000¢
7 instagram 93 128 2 58316 €
8 Inkd.in 5 53 0 000¢€
9 facebook 38 a4 0 000€
10 tiktok.com 24 24 0 000¢€
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& Istant eport
o T
L] e @ )

Passaggi Google Analytics 4 ] s SO

=) Acq one utent
Per visualizzare la schermata precedente i
bisogna creare un report personalizzato. )
Clicca report sul menu a sinistra e poi sotto LI
su Libreria. e

t o
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1.3 KPlIs

Passaggi Google Analytics 4

A questo punto clicca su Crea nuovo report > Crea report dettagliato

A | y Tutti gli account ) Studio Samo Q . = s Caricamento in corso... -
. ¥Frova a cercare 1L proprieta

i Analytics = q_GA4 - Studio Samo - ‘ "

n Istantanea report

, Libreria
0 In tempo reale
Ciclo divita A Tutte le raccolte e tutti i report sono organizzati in un unico spazio in cui puoi personalizzarli e crearne di nuovi. Le raccolte consentono agli
@ amministratori di personalizzare la presentazione dei report nel riquadro di navigazione a sinistra.
v Acquisizione
@ Panoramica dell'acquisizio... Scopri di pi
= Acquisizione utenti

Acquisizione traffico: Grup...
Traffico social organic

Traffico campagne facebo...
: pag Raccolte ®

»  Coinvolgimento

Report

»  Monetizzazione

s* STUDIOSAMO?
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1.3 KPlIs

Passaggi Google Analy

Clicca su Acquisizione traffico

tics 4

ITa uwvy

Inizia da un modello

Vuoto

Aggiungi dimensioni, metriche e altre schede

Acquisizione utenti

Conteggio degli utenti

w 1e relative a cc

conversioni ed ef

Acquisizione traffico

eggio degli utenti in base alla sorgente

e/0 al mezzo nonché zlle metriche rel

coinvolgimento, numero di evi

conversion

nensioni: Grupp anali predefinito della

jente/mezzo sessione, Mezzo

Conversioni

Acquisti e-commerce

Acquisti di artico

2, Categ

s* STUDIOSAMO®

Pagine e schermate

meri

utenti ¢

Acquisti in-app

n base alla quantita e alle

Eventi

teggio degli eventi in base al nome

Je to, al numero totale degli utenti che

hanno attivato l'evento, al conteggio degli ev.

N .
ens lome eve

Pagina di destinazione

jestinazior

per
onversioni ed

Annunci del publisher
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1.3 KPlIs

Passaggi Google Analytics 4

A questo punto puoi modificare le dimensioni e le
metriche che vuoi visualizzare nel report.

Clicca su Dimensioni nel menu di sinistra e eliminale
tutte tranne “sorgente/mezzo sessione” (oppure
impostala come predefinita).

Qui puoi cercare la dimensione che ti serve, nel nostro
CASO sara “sorgente sessione”.

Per visualizzare solo il traffico dei canali social
dovremmo fare un filtro cliccando su Aggiungi Filtro e
cercare come dimensione “sorgente/mezzo sessione”, a
questo punto scegli le sorgente/mezzo che identificano
il tuo traffico social. Nel nostro caso saranno questi [

& Creafiltro

CONDIZIONI (CREA FINO A 5)

Includi v+ Dimensione

Sorgente/mezzo sessione -
Valori dimensioni

|.facebook.com / referral; m.facebook ~

<+ Aggiungi nuova condizione

RIEPILOGO

Includi Sorgente/mezzo sessione =
|.facebook.com / referral o
m.facebook.com / referral o
Im.facebook.com / referral o
facebook.com / referral o facebook /
referral o linkedin.com / referral o
l.instagram.com / referral o
insidemarketing.it / referral o
instagram.com / referral

s* STUDIOSAMO
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MER (Marketing Efficiency Ratio)

E una metrica utilizzata nel digital marketing per valutare I'efficienza delle attivité
di marketing in relazione alle spese sostenute per tali attivita.

Il MER si calcola dividendo il valore generato dalle attivitd di marketing (ad esempio,
le vendite) per il costo delle attivita di marketing.

Esempio: a gennaio abbiamo investito complessivamente 10.000€ in advertising + 3.000€
contenuti social + 2.000€ email marketing e abbiamo registrato 150.000€ di ricavi.

Il MER & quindi = 150.000€ /15.000€ =10x

'S ®
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42

Partiamo da qualche dato (aggiornato al 2023)

Facebook & la piattaforma di
social media piu utilizzata,
sfruttata dal 64% dei marketer
seguita da Instagram (58%),
YouTube (57%), Twitter (43%),
TikTok (42%) e LinkedIn (33%).

Fonte: HubSpot

64%

58%

What social media platforms are marketers leveraging (fop 6)?

57%

43% 42%

33%

25%

s* STUDIOSAMO

Twitter TikTok LinkedIn

Snapchat

HubSPRt


https://blog.hubspot.com/marketing/hubspot-blog-marketing-industry-trends-report

. 2.1 Strategie di contenuto
Partiamo da qualche dato (aggiornato al 2023)

How are marketers changing their investments in 2023 (among the platforms they currently leverage?)

TikTok & utilizzato dal 42%
dei marketer. 56% 55%

Nel 2023, il 56% di coloro che
gid lo utilizzano, pianificano
di aumentare il proprio
investimento il prossimo
anno; mentre il 34% prevede
di mantenere il proprio
investimento attuale.

Instagram Facebook LinkedIn

® Increasing investment @ Maintaining investment @ Decreasing investment

HubSERt

Fonte: HubSpot
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https://blog.hubspot.com/marketing/hubspot-blog-marketing-industry-trends-report
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Partiamo da qualche dato (aggiornato al 2023)

Il 50% dei marketer utilizza i
video, con il 47% che sfrutta
le immagini, seguito dal 33%
che pubblica articoli di blog,
infografiche (30%) e
podcast o altri contenuti
audio (28%).

Fonte: HubSpot

44

50%

What media formats are marketers leveraging in their marketing strategy (1op 6)?

47%

30%
28%

28%

s* STUDIOSAMO

Blog posts Infographics Podcasts or other audio content

HubSPt


https://blog.hubspot.com/marketing/hubspot-blog-marketing-industry-trends-report
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Partiamo da qualche dato (aggiornato al 2023)

Which media format will marketers invest the most in for 2023 (fop 6)?

L'uso dei video crescerd in
modo significativo nel 2023,
con il 24% dei professionisti
del marketing che prevede di

24%

investire di piu nei video 10% oo .
rispetto a qualsiasi altro 7% i
formato multimediale.
Videos Podcasts or other audio Images Blog posts NFTs Case studies
HubSppt

Fonte: HubSpot
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. 2.2 Piano Editoriale
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

Cera una volta ...

TUTTITSABATI DI GENNAIO
DALLE 8.00 ALLE 23.00

¥ QY

s* STUDIOSAMO
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2.2 Piano editoriale

ora & tempo di VIDE
(Reel e Tik Tok)

'S ®
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

Reels

5
Pr

SEI A BOLOGNA

ynenilyl

E STAI CERCANDO | FAMOSI
ARROSTICINI :
E NON SAlI DOVE ANDARE? T‘Shll‘t Fashion Hack p

@ Usa modello - 49 W

quisitaffia..{ Segui @ Usa modello

v

>
Se anche tu come noi stai cercando ... ? v doranellyspatton & { Segui

' in 1 dei giacimenti di ocra pit: grandi al
| mondo,

 #wesanderson
ontrend #colors ... altro

Le mille sfumature rendono questo luogo

/ B Di ; ) N . 4
una delle attrazioni pitspopolari di t... altro Mostratraduziane @7 Piace a marco_eyesinthesky e altri Easiest T-shirt hack! How to transform your ...
43 suono originale - martadimuro

Ji Obituary - @Alexandre Desplat 1 isitaffia - Audio oric & orsettodabruzzo 2

® X @B =
Home

Amici In arrivo Profilo

ckickmusic - Sexyt Modello di dorane...

&

In arrivo Profilo

a Q ® @ A Q ®

https://vm.tiktok.com/ZGJuujbww https://vm.tiktok.com/ZGJuuMYTB https://www.instagram.com/reel/CqC_S https://www.instagram.com/reel/CrpGc
IfagPO/?igshid=MTIyMzRIYmMRIZg%3D%3 soN PK/?igshid=MTIyMzRjYmRIZg%3D
D

=2 %3D
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https://vm.tiktok.com/ZGJuuMYTB/
https://www.instagram.com/reel/CqC_SIfgqPQ/?igshid=MTIyMzRjYmRlZg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CqC_SIfgqPQ/?igshid=MTIyMzRjYmRlZg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CqC_SIfgqPQ/?igshid=MTIyMzRjYmRlZg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CrpGcsoN_PK/?igshid=MTIyMzRjYmRlZg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CrpGcsoN_PK/?igshid=MTIyMzRjYmRlZg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CrpGcsoN_PK/?igshid=MTIyMzRjYmRlZg%3D%3D
https://vm.tiktok.com/ZGJuujbww/
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2.2 Piano editoriale

Individuare le domande degli utenti

per creare video utili e rilevanti
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

SERP di Google

Go g|e ricette pasqua 2023 X $ ® Q
Le persone hanno chiesto anche
Cosa si mangia a Pasqua per primo? v
Come passare la Pasqua? v
Cosa si mangia a Pasqua in tutto il mondo? v
Cosa non si mangia prima di Pasqua? v

Feedback

Ricerche correlate

Q menu pasqua 2023

Q menu di pasqua facile agriturismo

menu di pasqua 2023

Q. menu pasqua 2023 ristoranti Q ristorante
) menu di pasqua 2023
Q  menu pasqua 2023 pesce S Ene

Q ristoranti con menu di pasqua

Q menu pasqua 2023 ristorante 2023

s* STUDIOSAMO?
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

SERP di Google

Go g|e ricette pasqua 2023 X $ ® Q
Le persone hanno chiesto anche
Cosa si mangia a Pasqua per primo? v
Come passare la Pasqua? v
Cosa si mangia a Pasqua in tutto il mondo? v
Cosa non si mangia prima di Pasqua? v

Feedback

Ricerche correlate

Q menu pasqua 2023

Q menu di pasqua facile agriturismo

: ; . menu di pasqua 2023
Q. menu pasqua 2023 ristoranti Q Aetafavite
. menu di pasqua 2023
Q. menu pasqua 2023 pesce Q Setorant
Q ristoranti con menu di pasqua

Q menu pasqua 2023 ristorante 2023

s* STUDIOSAMO?
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

SERP di Google

Go gle ricette pasqua 2023 X ! @ Q
Ricette di Pasqua 2023

Abbiamo raccolto per voi tante Ricette per Pasqua 2023: classiche, regionali ed innovative! Dal
Casatiello alla Colomba Ripiena, dalla Torta Pasqualina alla ...

https://iwww.ilclubdellericette.it > Migliori Ricette

25 Ricette per il Menu di Pasqua 2023

25 Ricette per il Menu di Pasqua 2023. Dall'antipasto al Primo, Passando per Secondi, Contorni
e Dolci della tradizione. Abbiamo selezionato per voi le migliori ...

n agrodolce.it
https://www.agrodolce.it > speciali » ricette-pasqua

Ricette di Pasqua 2023: preparazioni, idee e menu | Agrodolce
Guida completa alle ricette di Pasqua 2023: fra tradizione e innovazione, tante idee, consigli e
suggerimenti per menu completi (per il pranzo e non solo).

Le persone hanno chiesto anche

Cosa si mangia per il pranzo di Pasqua? v
Cosa mangiare come secondo a Pasqua? v
Che si mangia a Pasqua e Pasquetta? v
Cosa non deve mancare a Pasqua? v
Feedback
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

SERP di Google

Go gle vacanze 2023 X $ @ Q
Le persone hanno chiesto anche
Dove andare in vacanza nel 20237 v
Quanti festivi ci sono nel 20237 v
Quando sono le vacanze di Carnevale 20237 v
Quando inizia la scuola 2023? v
Quando si chiude la scuola 20237 v
Quando inizia la scuola 2022-20237? v
Quando finisce la scuola 2022 2023? v
Quando si torna a scuola dopo le vacanze di Natale 2023? v
Quanto si chiudono le scuole? <
Quanti sono i giorni di scuola 20237 v
Quando finisce la scuola 2023 Lombardia? v
Quando iniziano le vacanze di Pasqua 2023? v
Feedback

https://www.studenti.it » calendario-scolastico-2022-2023

Calendario scolastico 2022-2023: vacanze, ponti dell'anno e ...
5 giorni fa— Vacanze di Pasqua: da giovedi 6 a martedi 11 aprile;; Altri ponti: 24 aprile, 3
giugno;; Ultimo giorno di scuola 2023: 10 giugno 2023 (30 giugno ...
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

@ weroad_it &

—/@ weroad_it @ Cosl & ancora pits facile da salvare

&3 www.weroad.it

Non c'e di che.

#weroad #weroaders #viaggidigruppo #avventura
#viaggiarenelmondo #inviaggio #travelgram #traveltheworld

#millennials #ontheroad #travelgoals #solotrip

'* claudiamurru Che ansia vivere aspettando il weekend, le
vacanze, i ponti o chissa quale altra distrazione dalla propria
quotidianita. Non sarebbe pil sano costruirsi una
quotidianita appagante?

° ®
Lista ponti 2023:
Epifania: 6-7-8 gennaio P ——
Carnevale: 18-19-20-21 febbraio ookl s st i
ese m p i O Pasqua e Pasquetta: 8-9-10 aprile
Festa della Liberazione: 22-23-24-25 aprile
Festa dei lavoratori: 29-30 aprile - 1 maggio
Festa della Repubblica: 2-3-4 giugno
Ferragosto: 12-13-14-15-16 agosto
Tufxil Santly1-8-3-G-Einmmmbos @ Tt B R et
Sant'Ambrogio e Immacolata: 7-8-9-10 dicembre o maivera
Natale e Santo Stefano: 23-24-25-26 dicembre

a arianna.almaa lo non ho nemmeno i weekend liberi &

r‘, elle_curto dai commenti colgo che siamo in molti a fare una
vita di merda ... Benissimo

L" the_phoenix_sj Ma perché da quand'é che a carnevale si
» staacasa?

il fabiofilo Carnevale se non vai a scuola mi pare un po’
difficile. E poi Sant’Ambrogio non & una festivita nazionale.

oQyvy
m @ Piace a cinziacasali e altri 22.840

©
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale
Barra di ricerca: Facebook

13:09 all T @)
< viaggdl [ %)
consigli viaggi
consigli viaggio

consigli di viaggio

4EVER Viaggi C
Agenzia di viaggi - Shop (Erve

viaggi avventure nel mondo

L O L0 L0 O 0

viaggiare con i bimbi
Q viaggi di gruppo organizzati

Vedi risultati per viaggi

58

13:09
< vacanzd
consigli vacanze in basilicata
vacanze con i bambini
vacanze con il cane

vacanze low cost e consigli

£ 0 0 00

vacanze2000
Q_ vacanze studio inglese
Q, vacanze in montagna

Vedi risultati per vacanze
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

Barra di ricerca: Instragram

13:319

< Q viaggi

Principali Account Audio

# #viaggi
Post: 2,1 mIn

#viaggiare
Post: 4,1 min

#viaggio
Post: 4,4 min

#viaggiaresempre
Post: 785 mila

#viaggiavventurenelmondo
Post: 138 mila

#viaggiando
Post: 449 mila

#viaggidigruppo
Post: 95,5 mila

#viaggiatori
Post: 291 mila

#viaggiaresempre @ ©
Post: 17,4 mila

#viaggiatore
Post: 173 mila

#viaggiinmoto
Post: 36,9 mila

Q ®

D # # ¥ ¥ # H H H #H #

Principali

#

D ¥ # O # # H O H O H OH O H #

13:319

< Q consigli viaggi

Account Audio Tag

#consigliviaggi
Post: 100+

#consigliviaggio
Post: 500+

#consigliviaggiotoscana
Post: Meno di 100

#consigliviaggio @
Post: Meno di 100

#consigliviaggio $?
Post: Meno di 100

#consigliviaggioisoladelba
Post: Meno di 100

#consigliviaggiolowcost
Post: Meno di 100

#consigliviaggioaustria
Post: Meno di 100

#consigliviaggiomilano
Post: Meno di 100

#consigliviaggioaustriagermania
Post: Meno di 100

#consigliviaggiogermania
Post: Meno di 100

Q ® S

Luoghi

13:32

< Q vacanze

S

s* STUDIOSAMO®

Principali

#

D ¥ ¥ ¥ # # H O H O H H #

Account Audio Tag

#vacanze
Post: 5,4 min

#vacanzedinatale83
Post: 5000+

#vacanzedinatale
Post: 138 mila

#vacanzeitaliane
Post: 1,1 min

#vacanzeromane
Post: 290 mila

#vacanze2019
Post: 135 mila

#vacanzealmare
Post: 141 mila

#vacanze2018
Post: 124 mila

#vacanzeinitalia
Post: 101 mila

#vacanze2020
Post: 97,6 mila

#vacanzeromane @
Post: 1000+

Q ® S

Luoghi
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2. Strategie di contenuto data driven

2 2 Piano
Barra

ditoriale

i ricerca: Tik Tok

13:33

N\

5 ) @) @ O O O O © ¢

Q Vacan|

vacanze estate 2023
vacanze lowcost

vacanza estate 2023
vacanze trend

vacanze

vacanze di natale 83
vacanze economiche 2023
vacanze economiche
vacanze invernali

vacanza studio

13:33

{ Q Consigli viaggi

D ) O O O © U O O «

consigli viaggi

consigli viaggi 2023

consigli viaggio a budapest

consigli viaggio a poco prezzo

consigli viaggi in italia

consigli viaggi in auto

consigli viaggio new york

consigli viaggi a parigi

consigli viaggi aereo

consiali viaaai di nozze

s* STUDIOSAMO®

wl < @) 13:33 al < @8
Cerca { Q Viagg Cerca
B Q viaggi N

N Q viaggiare low cost N

N Q  viaggi economici 2023 K

& Q viaggio [N

N Q  viaggiare N

N Q  viaggi bellissimi N

N Q  viaggio trend N

N Q  viaggio in italia [N

N Q. viaggiare gratis [N

N Q viaqaiare da sola N



. 2. Strategie di contenuto data driven

AFA LTS a: Tik Tok

< Q_ consigli viaggi X R < Q consigli viaggi —o- < Q consigli viaggi S =
llmeglio Video Utenti Suoni LIVE Hashtag Il meglie. Video Utenn Suoni LWE Bashiag Il meglio Video Utenti Suoni LIVE Hashtag
#  consigliviaggi 995,0K visualizzazioni Altri hanno cercato
Altri hanno cercato
# consiglidiviaggio 484.5M visualizzazioni Canzoni per video viaggi Zanzibar viaggio consigli
' Viaggio a New York . L e
S Zaino da viaggio consigli
Marrakech consigli di consigl
# consigliviaggio 4,6M visualizzazioni Consiglio libri X R 9
viaggio
Viaggiare a poco prezzo Trend viaggi
#  consigliodiviaggio 553,2K visualizzazioni iSgoisreln s e TR
Agenzia di viaggi Consigli per outfit raffinati
#  consiglidaviaggio 165,9K visualizzazioni
Luoghi da viaggio Fashion designer consigli
Vi o I + il Vacanza in Albania
#  consigliadiviaggio 41,0K visualizzazioni laggiare low cost consigll - ., hsigli
#  sconsiglidiviaggio 4803 visualizzazioni —
\ 'visftare'graiuitam
TR isualizzazioni \ SRRy
#  consiglidiviaggiolowcoast 1280 visualizzazioni __‘___M {'!J"&
# consiglinsiglidiviaggiops 564 visualizzazioni
#  consiglidiviaggi 1,9M visualizzazioni
# Consiglidiviaggiv 7604 visualizzazioni
# viaggiconsigliati 330 visualizzazioni {
11/10/202* 11/9/2022
20/4/2022 11/10/2022
#  viaggiareconconsigli 1625 visualizzazioni POSTO UNICO DA Ecco qualche - - . A » —
VISITARE GRATUITAME...  #consigliodiviaggio se v... Ti piacerebbe visitare il Viaggiare da soli & piu
- . N #marocco ? #morocco #...  facile di quanto si pensil...
# consiglisaggi 283,5K visualizzazioni i onderoaders Q19,5K @ acchiappama... Q26,3K e
- % inviaggiocondi... 10,6K & angelaisai Q33,9
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_ BAPPA°SF B a: YouTube

Home page di YouTube Q agricoltural X

Home Tutti Mix Q_ agricoltura innovativa
Q. agricoltura
Shorts 2 vacanze 2023
Q. agricoltura italiana del nord
Iscrizioni Q sl A0
agricoltura 4. Tutti Musica Q  vacanze 2023
_— Q_ agricoltura biologica T ——
agricoltura sintropica
Q ag P Q. vacanze 2023 dove andare
Cr0n0|0gia O\ a rlcoltura veneta ENTRA NEL MONOO BEL DIG ALY ) !
. CERTIFICAZ < vacanze italiane 2023
T Q. agricoltura biodinamica
iucinded SOCIAL ME Q. bonus vacanze 2023
. . Q_ agricoltura rigenerativa SPECIALIST _
Guarda pil tardi Inizia a thre Q. vacanze di natale 2023
Q. agricoltura sostenibile
Video pIaCIuTI Condividi | tu|
smesee st . agricoltura sinergica
Mix - The Snuts - Al.. LLEEL e Q  agricoltura conservativa Prenota |'Orientamento Gratuito Online : % Ludovico Einaudi Best Songs 2021 |
Q_ agricoltura biologica e ogm Ti sei Laureato da poco? Nuove offerte di Ludovico Einaudi Greatest Hits Fu...
. . . lavoro da Social Media Specialist. Formati Oral Music F
Q_ agricoltura idroponica 53.577 zazioni - 1 anno fa

: Annuncio - Digital Coach®
katia saccone

Mix - The Snuts - Alw...
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale
Google Trends

Argomenti correlati Inaumento v ¥ <> -<: Query associate Inaumento v ¥ <> -<:
1  Air Cairo - Compagnia aerea a basso costo 1 sharm el sheikh covid PreOCCUpaZioni
2 Google Voli - Sito web 2 pirati in viaggio Concorrente
3 Pirateria - Argomento 3 seaclub savoy sharm el sheikh
4 Andrea Vento Viaggi - Agenzia viaggi, Volla, Ita... 4  coral sea holiday resort
5 Sea Life Resort - Argomento 5 sharm el sheikh all inclusive 2022
Visibili 1-5 argomentisu20 » Visibili: 1-5 query su25 »

'S ®
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale
Ubersuggest

Idee keyword - : sharm el sheikh

SUGGERITE (3

DOMANDE (25) PF

POSIZIONI (28) CONFRONTI (2

Volume SEO Difficulty CPC Filtri keyword

ESPORTA COME CSV COPIA NEGLI APPUNTI

KEYWORD

LE TUE KEYWORD

a compr

quali docume

sharm el sheik & p

VOLUME

cPC

110.000 €0,10
170 €0,16
140 €0
140 €0,22
90 €0
90 €0
90 €0
90 €0
50 €0
50 €0,17
40 €0,19
40 €0
30 €0,08
30 €0

PAID DIFFICULTY

24

28

T

SEO DIFFICULTY

54

36

36

42

58

a

42

a
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2. Strategie di contenuto data driven
2.2 Piano editoriale
Answer The Public
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

In che modo
puo esserci d’aiuto!
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

< (¢ @& chat.openai.com/chat

+ New chat

https://chat.openai.com/auth/lo

gin
ChatGPT

0 % A

Examples Capabilities Limitations
"Explain quantum computing in Remembers what user said May occasionally generate
simple terms" > earlier in the conversation incorrect information
"Got any creative ideas for a 10 Allows user to provide follow- May occasionally produce
year old's birthday?" - up corrections harmful instructions or biased
content
"How do | make an HTTP Trained to decline inappropriate
request in Javascript?" - requests Limited knowledge of world and

events after 2021

Dark mode

OpenAl Discord

Updates & FAQ

v

Our goal is to make Al sys

s more natural and safe to interact with. Your feedback will help us improve

Log out ChatGPT Jan 9 Version. Free

s* STUDIOSAMO®



https://chat.openai.com/auth/login
https://chat.openai.com/auth/login

2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

+ New chat

Dark mode

OpenAl Discord

Updates & FAQ

Log out

ChatGPT Jan 9 Ve

Scrivi una caption per instagram per descrivere due persone al tramonto sul mare di

sharm el sheik

"Due cuori che battono all'unisono, un tramonto mozzafiato, un mare cristallino. Sharm El

Sheik ci regala momenti indimenticabili #tramonto #mare #amore #sharmelsheik"

rsion. Free Researc

< Regenerate response
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

€ C @ chat.openai.com/chat

+ New chat

[J Caption perinstagram Z [

[J New chat

Clear conversations

Dark mode

OpenAl Discord

Updates & FAQ

Log out

Scrivi una caption per instagram per descrivere due persone al tramonto sul mare di
sharm el sheik

"Due cuori che battono all'unisono, un tramonto mozzafiato, un mare cristallino. Sharm El

Sheik ci regala momenti indimenticabili #tramonto #mare #amore #sharmelsheik"

Descrivi le emozioni che provano

Le emozioni che le due persone potrebbero provare in questo momento potrebbero
essere amore, felicita, gratitudine, pace e meraviglia. Potrebbero sentirsi felici di
condividere questo momento romantico insieme, sentirsi grati per la bellezza della natura
che stanno ammirando e sentirsi in pace con il mondo. Potrebbero anche sentirsi

meravigliati dalla bellezza del tramonto e del mare di Sharm El Sheik.

Utilizza questo testo per scrivere nuovamente la caption del post

"Amore, felicita, gratitudine, pace e meraviglia. Queste sono le emozioni che proviamo
mentre ammiriamo questo tramonto mozzafiato sul mare cristallino di Sharm El Sheik. Un
momento indimenticabile condiviso con la persona amata #tramonto #mare #amore

#emozioni"

‘= Regenerate response
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

+ New chat

[B Caption per Maldive Va Z

W Clear conversations

& Dark mode

@ OpenAl Discord

potresti scrivere una caption di 100 parole per instagram che spieghi perché andare in
vacanza alle maldive

"Le Maldive sono il luogo perfetto per una vacanza indimenticabile. Sarete circondati dalle
acque cristalline del Oceano Indiano, potrete ammirare la bellezza della barriera corallina e
godervi le spiagge bianche e la vita marina. Non perdete |'occasione di fare un'escursione in
barca per ammirare i delfini e le mante, o di provare il surf in uno dei punti pit famosi del
mondo. Lasciatevi tentare dalla cucina locale e dalla cultura delle Maldive e godetevi ogni
momento di questa esperienza indimenticabile. #Maldives #vacanza #oceanoindiano

#barrieracorallina #spiaggiebianche #vitamarinaincantevole #escursioniinbarca"

aggiungi a questo testo perche una famiglia dovrebbe andare in vacanza alle maldive e qual
e il periodo migliore per andare

“Le Maldive sono il luogo perfetto per una vacanza indimenticabile. Sarete circondati dalle
acque cristalline del Oceano Indiano, potrete ammirare la bellezza della barriera corallina e
godervi le spiagge bianche e la vita marina. Non perdete |'occasione di fare un'escursione in
barca per ammirare i delfini e le mante, o di provare il surf in uno dei punti piu famosi del
mondo. Lasciatevi tentare dalla cucina locale e dalla cultura delle Maldive e godetevi ogni
momento di questa esperienza indimenticabile. Le Maldive sono una meta ideale per le
famiglie, con molte attivita ed esperienze adatte ai bambini e un‘ampia scelta di alloggi
familiari. Il periodo migliore per visitare le Maldive e tra dicembre e aprile quando le
temperature sono piu calde e il clima é asciutto. #Maldives #vacanza #famiglia
#oceanoindiano #barrieracorallina #spiaggiebianche #vitamarinaincantevole

#escursioniinbarca #periodomigliore”
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2. Strategie di contenuto data driven

2.2 Piano editoriale

+ New chat siamo in prossimita del weekend di pasqua, indicami 5 destinazioni italiane low cost dove
poter andare per 3 giorni

[0 Destinazioni italiane lo Z T

[3 Valeriana per il sonno. Certamente! Ecco cinque possibili destinazioni italiane low cost per un weekend di Pasqua di

tre giorni:

1. Napoli: una citta piena di vita, con un centro storico patrimonio dell'lUNESCO, musei e
chiese da visitare, e una cucina deliziosa a prezzi accessibili.

2. Bologna: una citta universitaria con una ricca storia e cultura, ottimo cibo, e una vivace
scena artistica. Bologna e anche una base ideale per esplorare I'Emilia-Romagna, una

regione con molte altre destinazioni interessanti come Modena, Ravenna e Ferrara.

w

Palermo: la capitale della Sicilia & una citta vibrante, con molte attrazioni storiche e

culturali da visitare. Inoltre, la cucina siciliana é deliziosa e a prezzi accessibili.

4. Firenze: Firenze e una citta d'arte con molti musei e monumenti famosi. Se si pianifica il
viaggio con anticipo, € possibile trovare sistemazioni a prezzi accessibili e risparmiare sui
costi di ingresso ai musei.

Clear conversations 5. Cinque Terre: un insieme di cinque pittoreschi villaggi costieri situati sulla costa ligure. La

zona e famosa per i suoi paesaggi mozzafiato, i sentieri panoramici e |'ottimo cibo locale.

Upgrade to Plus X L : s ; e : -

E possibile trovare sistemazioni economiche in citta come La Spezia o Levanto e poi

Dark mode esplorare le Cinque Terre con i mezzi pubblici.
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2. Strategie di contenuto data driven
2.2 Piano editoriale

+ New chat

[3 Agriculture Sintropica Z

[3 Destinazioni italiane low cos

[ Valeriana per il sonno.

W Clear conversations

scrivimi un testo di 220 parole sull'agricoltura sintropica

L'agricoltura sintropica € un metodo di coltivazione che mira a creare e mantenere un
ecosistema agricolo diversificato e sostenibile. Questo approccio si basa sull'idea di utilizzare
la natura come modello per la produzione di cibo, lavorando in armonia con gli ecosistemi

naturali.

In pratica, |'agricoltura sintropica prevede la coltivazione di piante in modo tale da creare un
sistema simile a quello di una foresta, dove ogni specie ha un ruolo specifico e contribuisce
alla salute del sistema nel suo complesso. Ad esempio, alberi da frutto, piante da orto, erbe
aromatiche e cereali possono essere piantati insieme in modo tale da creare un ambiente

sinergico e produttivo.

Gli aspetti chiave dell'agricoltura sintropica includono la gestione attiva del suolo, la
conservazione dell'acqua e la promozione della biodiversita. Questo metodo di coltivazione
mira a creare suoli fertili e vivi, utilizzando tecniche come la rotazione delle colture, la

coltivazione a terrazze e la creazione di letti di compostaggio.

L'agricoltura sintropica ha dimostrato di essere un'alternativa sostenibile e redditizia
all'agricoltura industriale, che spesso utilizza metodi distruttivi per il suolo e I'ambiente.
Inoltre, questo approccio € in grado di produrre cibo in modo piu efficiente, riducendo la

necessita di pesticidi e fertilizzanti chimici.

In conclusione, I'agricoltura sintropica & un metodo di coltivazione innovativo e promettente
che merita di essere considerato come alternativa all'agricoltura convenzionale. Utilizzando
la natura come modello e lavorando in armonia con gli ecosistemi naturali, questo

approccio puo contribuire a creare un sistema alimentare piu sostenibile ed equo.
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