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Cos’è la Marketing Automation?

• Non è solo email marketing 
• Non è un tool 
• Non fa tutto da sé 
• Deve essere pianificata da persone 
• Non è indicato nelle fase di start dell’adv 
• Funziona bene con i dati storici 
• Approccio al data-driven
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Vantaggi e svantaggi

• Potenziare l’advertising  
• Migliora i risultati 
• Campagne più brillanti 
• Agisce in più fasi del funnel 
• È costosa 
• Se non ottimizzata e ben gestita non porta 

risultati interessanti
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Preparare un piano per l’Automation

La prima cosa è pianificare la strategia, 
osservando i dati storici, smontando Analytics e 
Audience. 

Con la pianificazione si costruisce la strategia e 
si programma l’attuazione progressiva del 
piano di automation.
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Requisiti per sfruttare l’Automation

• Tracking preciso e perfetto 
• Utenti segmentati e ben raccolti 
• Sorgenti di traffico segmentabili 
• Budget
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Pianificazione  
del workflow.



Strutturare un piano

• Funnelytics 
• GERU 
• MindNode 

Vediamoli insieme!
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Segmenta  
tutto.



Segmentazione di base

• Traffico: con UTM precisi e 
misurabili 

• Audience: liste, gruppi, tag
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Traffico

• URL Builder classico 
• URL Builder dinamico
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Audience

• Muovi gli Audience! 
• Usa gruppi/tag per segmentare 
• Assegna dei punteggi
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Personalizza 
l’advertising.



Il messaggio giusto al momento giusto.

Visual (ads)+ 
Copy (ads)+ 
Landing Page + 
Newsletter + 
Audience = 
Esperienze Personalizzate

 13



Personalization

Esempio ricerca Typeform in Google. 
+ Variabili annunci in Google Ads.
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Definire il  
workflow.



Workflow

• Actions 
• Conditions 
• Triggers
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Tool da usare.



#1 Instapage



Instapage

• Instant Experience 
• Dynamic Text Replacement 
• A/B Testing 
• Heatmap 
• Integrations
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#2 Mailchimp



Mailchimp

• Segmentazione audience 
• E-commerce workflow 
• Automation 
• Integrations (FB Ads diretto)
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#3 Sendinblue



Sendinblue

• CRM Integrato 
• Perfetto per lead generation 
• Automation 
• SMS
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#4 Autopilot



Autopilot

• Tool di automation completo 
• Low-cost 
• Integrations Google, Facebook, 

Mailchimp e molti tool 
• SMS, Website, Push, CRM 
• Workflow visivi!
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Autopilot

Configuriamolo insieme!
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Grazie!
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